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Event- und
Sponsoringplanerf
Kulturmanagerf

swiss marketing academy wurde
2002 gegrundet und ist heute schweizweit eines der fihrenden Institute im
Ausbildungsbereich fur Marketing. Auf Grund der langjahrigen beruflichen
Erfahrung von Brigitte Oertli (Ex-Skirennfahrerin, Doppel-Olympiamedaillen-
gewinnerin) und Hansruedi Knopfli (Konsumguter mit Event- und Sponsoringauf-
tritten) lag es nahe, nebst den klassischen Ausbildungen im Marketing (eidg.
Marketingplaner, eidg. Dipl. Marketingleiterf) auch Disziplinen wie Event und
Sponsoring in das Portfolio des Institutes aufzunehmen.

Seit vier Jahren finden an den Schulungsorten Zirich | Uster
| Davos | Berlin Diplomlehrgénge im Bereich Event und
Sponsoring statt, bei welchen die Studenten das konzept-
ionelle Denken und Wissen vermittelt bekommen. Das
Schwergewicht gilt dabei in der integrierten Umsetzung des
Gesamtmarketing; eines Unternehmens, eines Verbandes
oder im privaten Umfeld. (EDa das Tatigkeitsfeld rund um die
Events eine facettenreiche, nie endenwollende Kommuni-
kationsplattform darstellt, ist die Theorie ein Fundament.
Der Rest ist Praxise, so der Sc  hulleiter H.Knopfli. Schade
findet er auch, dass oftmals jungen Menschen lllusionen verkauft werden, wie z.Bsp. Eint.
Anerkennunge oder ahnliche Kursbezeichnungen. EDie sen Anspruch nimmt  swiss mar-
keting academy nicht auf, vor allem nicht kommunikativ. Weil er schlicht weg nicht
stimmte. Noch gibt es keine eidgendssische An erkennung, bzw. Berufsprufungen fir
Event- und Sponsoringaushildungen. Und mit der Einfiihrung der
Markom-Prifung und den damit definierten anschliessenden
Fahigkeitsausweisen ist das Thema wohl vorlaufig vom Tisch.

Somit sieht man bei  swiss marketing academy denn auch die
Lerninhalte basierend auf Marketinggrundwissen. Mit Top-Resul-

taten an den eidg. Berufspriif ungen (Marketingplaner, Marke-
tingleiter, Verkaufsleiterf) hat sich das Institut sicher den ent-
sprechenden Namen gemacht. Und somit ist die Qualitat der
Lerninhalte auch bei den entsprechenden Marketinginstrumenten

und deren Vermittlung gegeben.

Die zwei Ausbildungslehrgange EDipl. Event- und Sponsoring-

planers und EDipl Event- und Promotionmanagere tragen

dem genau Rechnung. Die Fokussierung beim Event- und Spon-

soringplaner liegt auf der fach lich kompetent vermittelten Kon-

zeptionierung von Events und der Planung vo n Sponsoring. Der Event- und Promotion-
manager jedoch legt sich in der ganzen Bandbreite des (E3.Pese im Marketing dar, dazu
gehoren auch moderne Instrumente wie Dialog-Marketing, Internet, PPR, Online-

Marketing und CRM. (EVor allem der Event- und Sponsoringplaner-Lehrgang dient als
optimale Unterstiitzung, wen n Marketinggrundlagen schon vorhanden sind und dient der
Vertiefung des Marketingw  issense, so der Schulleiter.

Weitere Informationen auf den Seiten: www.marketingprofi.ch oder
www.marketingverband.ch oder www.swissmarketingacademy.ch . Weitere
Informationen ... anlasslich eines personlichen Gespraches ... erhalten Sie unter: swiss
marketing academy, Technopark, Zurich, Tel. 01 941 44 19.
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